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Mittwoch, 21. November 2012

19.00 Get Together im Café,zweiviertel”, Horleingasse 2, 97070
Wirzburg (Eingang iiber die NeubaustraBe)

8.30-9.15
9.15-9.30
9.30-10.10

10.10-10.30
10.30-12.00

Ankunft und Tagungsbiiro
BegriiBung

Keynote: Markenfithrung im digitalen Zeitalter

- Erfolgsfaktoren zeitgemaBer

Kommunikation

und interaktiven Marketings
Alexander Kiock (Geschéftsfahrer von diffferent Berlin Strategie-

agentur)
Kaffeepause

Panel:
Werbung in Social Media

Modellierung persuasiver Pro-
zesse in der Restriktionskom-
munikation

Julia Ebert, Julia Schmidt, Jirgen
Schulz, Monika Suckfill (Universi-
tat der Kinste Berlin)

Persuasion 2.0?

— Die Wirkung von Werbung
in Social Networks

Johannes Knoll,

Holger Schramm

(Universitat Warzburg)

JBereal!” — Authentizitat als
Qualitatsmerkmal von Wer-
bekommunikation in Sozialen
Netzwerken?

Nina Kéberer (Padagogische Hoch-
schule Ludwigsburg)

Panel:
Analog vs. Digital

Print vs. Online — Zur In-
szenierung von Verbreitung
und Wirkungsmacht klassi-
scher Medien

Silke Furst (Universitdt Minster)

Fernsehwerbung 2.0:

Die Rezeption von Werbe-
spots auf YouTube und ihre
Beziehung zu Offline-Rezep-
tionsindikatoren

Volker Gehrau, Sarah Kohler,
Johannes Schulte

(Universitat Mdnster)

Wirkung von klassischen
und digitalen out of home
MedienimVergleich — Eine
empirische Untersuchung
Ingo  Knuth, Michael Jenrik
Schulz, Lisa-Charlotte Wolter
(Hamburg Media School)

12.00-13.30
13.30-15.00

15.00-15.20
15.20-16.45

16.45-17.00

17.00-18.00
19:30

Mittagspause

Panel: Programm-
integrierte Werbung |

Marken in Sprechblasen — Die
Wirkung von Product Place-
ment in Fotostorys bei Ju-
gendlichen

Sabine Gruschwitz
(Bauhaus-Universitat Weimar)

Innovative Werbung: Von In-
teraktion zu Gamification
Daniela Schlitz (Hochschule fir
Musik, Theater und Medien Han-
nover)

Innovation der Persuasion
durch ,Gamification”: Expe-
rimente zur Wirkung von Ad-
vergames auf Kinder

Christoph Klimmt, Sinja Belgard,
Tim Gailus, Alexandra Sowka, Eva
Baumann (Hochschule fir Musik,
Theater und Medien Hannover)

Kaffeepause

Panel: Innova-
tive Werbetrager

Digitale transmediale Wer-
bekommunikation im Hybrid
TV. Smart TV, Social TV & Co
Sven Pagel, Bastian Dinter

(FH Ddsseldorf)

Schlechtes Ambiente. Die
Bedeutung des Produktka-
tegorie-Involvements fiir die
Wirkung inkongruenter Am-
bient-Media  Patrick Weber,
Simone  Buchmann, Werner
Wirth (Universitét Zirich)

Markenmedien — die Marke
auf dem Weg zum Medi-
um?

Andreas Baetzgen (Hochschule
der Medien), J6rg Tropp (Hoch-
schule Pforzheim)

Podiumsdiskussion mit Vertretern aus Wirtschaft und
Wissenschaft: Innovationen in der Werbeausbildung:
Was leisten die Hochschulen?

Kaffeepause

Mitgliederversammlung

Weinprobe und gemeinsames Abendessen im Gewolbe

der Wiirzburger Residenz

Staatlicher Hofkeller Wiirzburg, Rosenbachpalais, Residenz-

platz 3, 97070 Wiirzburg

Freitag, 23. November 2012

9.00-10.00

Panel: Offenes Panel |

Unscheinbare politische Wer-
bung? Der Einfluss positiv-
beruhigender  Plakatmotive
auf die Korrelation zwischen

impliziten und expliziten ne-
gativen Einstellungen gegen-
liber Auslandern

Florian Arendt, Franziska
Marquart, J6rg Matthes
(Universitat Wien)

Panel: Offenes Panel I
(erst ab 9:30)

10.00-11.00

11.00-11.30
11.30-13.00

13.00

Der Einfluss von Attraktivi-
tat und Schonheitstyp in der
Werbung auf das Korperbild
von Rezipientinnen

Christian Schemer, Rinaldo Kih-
ne, Bettina Egger, Martina Livers
(Universitét Ziirich)

Panel: Onlinewerbung

Viel hilft viel?

Einfluss von Wiederholungs-
anzahl und GréBe von Inter-
netwerbebannern auf Mere-
Exposure- und Truth-Effekt
Thomas Koch, Magdalena
Obermaier, Christina Peter

(LMU Miinchen)

Sag mir wer du bist und ich
sag dir was du brauchst!
— Wahrnehmung und Wir-
kung personalisierter Werbe-
botschaften im Web 2.0
Christina Peter, Thomas Koch
(LMU Miinchen)

Kaffeepause

Panel: Programminteg-
rierte Werbung Il

Good Guy vs. Bad Guy

— Zum Einfluss von Valenz,
Intensitat und Art der paraso-
zialen Interaktionen mit , gu-
ten” und , schlechten” Prota-
gonisten auf die Wirkung von
Product Placements in Serien
Christiana Schallhorn,

Johannes Knoll, Holger Schramm
(Universitat Wirzburg)

Zum Einfluss von Nahrungs-
mittelplatzierungen in Kin-
derfilmen: Effekt auf das
Verhalten, nicht aber die Ein-
stellungen?

Jérg Matthes, Brigitte Naderer
(Universitat Wien)

Die Wirkung von Music Place-
ments in deutschen Fernseh-
serien

Catherina  Ddrrenberg,  Aida
Kamenkova, Christoph Klimmt
(Hochschule far Musik, Theater
und Medien Hannover)

Goodbye

Werbung als
Kommunikationsform
Nils Borchers
(Universitat Mannheim)

Der Konsument als Botschaf-
ter — Wahrnehmung und
Einfluss sozialer Markenkon-
takte

Andreas Baetzgen, Andrea Klaus
(Hochschule der Medien Stutt-
gart)

Strukturentwicklung der Wer-
bewirtschaft in Deutschland
seit 1990 und ihre Determi-
nanten

Wolfgang Seufert

(Universitat Jena)

Panel: Innovation der
Persuasion in zeitlicher
Perspektive

Innovationen in der Persuasi-
onsforschung

Robert Franzke, Simone Huck-
Sandhu, J6rg Tropp (Hochschule
Pforzheim)

....alles ist neu und doch
immer das Alte” Eine
Darwinsche Perspektive auf
werbende Kommunikation in
neuen Medienwelten

Frank Schwab, Astrid Carolus
(Universitat Wiirzburg)

Innovation der Persuasion,
Persistenz der Impertinenz?
Werbung aus der Sicht der
Verbraucher

Maren Klepper, Burkard Michel
(Hochschule der Medien Stutt-
gart)




	Name Vorname: 
	Straße Ort: 
	Telefon: 
	EMail: 
	Ort Datum Unterschrift: 
	Weinprobe JA: Off
	Vegetarier JA: Off
	Weinprobe NEIN: Off


